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Krém s filtratem sekretu ¢erného hlemyzdé,

Black Snail Repair Cream, Holika Holika, 1550 K¢ / 50 ml,

prodava Koreankosmetika.cz.

ASLISKA

KRASA

Ackoliv se evropské a americké kosmetické znacky snazi, jak mohou,
v poslednich letech nestaci tempu svych asijskych konkurentd,
ktefi maji k péci o plet zcela jiny pristup. Nedokonalosti nemaskuii,
ale é¢i, s vysi cen to neprehanéji a investuji spiSe do inovaci
nez do znamych tvari na reklamni poutace.

atimco na newyorskou

Broadway pred par meé-

sici s velkou pompou

vstoupil muzikal War

Paint, vypréavéjici pribéh

dvou rivalek Elizabeth

Arden a Heleny Rubin-

stein, jez si svého ¢asu podmanily svét
kosmetiky, skute¢né valka o zdkaznika
se dnes presunula na vychod - do Asie.
Tamni kosmetické startupy boju-

ji nejen mezi sebou, ale pomalu a ne-
napadné zacinaji ohrozovat i zavedené
giganty. Pravé probihajici maloobchod-
ni krize v USA a Velké Britanii tomu jen
napomdha. I kdyz o krizi kosmetického
pramyslu se da hovorit jen stézi: velci
hraci jako LOréal ¢i Estée Lauder sice
ztréci, ale na vzestupu jsou pro zménu
jihokorejsti a singapursti novacci, po je-

Text: Petr Jansa
Foto: Petr Karsulin

jichz netradi¢nich ingrediencich v tech-
nologicky dokonalych produktech jsou

Nejvétsi boom v poslednich letech
zazivaji korejské kosmetické znacky: té-
§i se zdjmu nejen Americant a Evropa-
nt, ale piedevéim mladych Citiant, kte-
ré uchvétilo v3e korejské véetné hudby,
mody a kosmetiky. V roce 2015 se Korej-
ci stali hned po Francii druhym nejvét-
§im dovozcem kosmetiky pravé do Ciny.

Na 3picce korejské beauty tsunami
pevné stoji korporace typu AmorePaci-
fic ¢i LG Household & Health Care, které
stavi prrevazné na produkci prirodni kos-
metiky bez pridanych chemikalii.

I kdyz AmorePacific za poslednich
pét let zdvojndsobila své trzby a na ko-
rejské burze cennych papirt se jeji ak-
cie obchoduji s 33ndsobnym ziskem,

zatim je stdle jen malym hra¢em v po-
rovnani s giganty jako Procter & Gam-
ble, [2Oréal ¢i Estée Lauder. To v8ak ne-
meéni nic na tom, Ze svétové korporace
se porozhliZeji a podobné, jako je tomu
u vyrobcu parfémi, i z malych kosme-
tickych znacek si chtéji ukousnout své
sousto a tésit se ze ziski, které dopro-
vazeji jejich rozkvét.

V fijnu 2015 koupila Estée Lauder
podil ve spole¢nosti produkujici tispés-
nou korejskou znac¢ku Dr. Jart+. Vlo-
ni pak spole¢nosti Bain Capital Private
Equity a Goldman Sachs pohltily firmu
Carver Korea, a zvySily tak své korejské
investice na neuvétitelné 2,5 miliardy
dolart. Ani luxusni gigant LVMH nezu-
stava stranou a v portfoliu m4 na cest-
ném misté minoritni podil v jihokorej-
ské Clio Cosmetics.
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KOREA

(shora zleva)

Cistici krém z €erného cukru Black Sugar Perfect Cleansing Balm, Skinfood, 590 K¢ / 100 ml, prodavé Sephora;
exfoliacni ryZzova maska Rice Mask Wash Off, Skinfood, 390 K¢ / 100 g, prodava Sephora;
mineralni voda T.E.N. Cremor Mineral Water, Cremorlan, 299 K¢ / 120 ml, prodava Fann;

Cistici peeling z ¢erného cukru Black Sugar Perfect Essential Scrub 2X, 690 K¢ / 200 g, prodava Sephora;
hydratacni tajici krém Hydro Plus Snow Falls Melting Cream, Cremorlah, 899 K¢ / 60 ml, prodava Fann;
hydratacni pletovy peeling z cerného cukru, Klairs, 870 K¢ / 50 ml, prodava Koreankosmetika.cz;
citronova pletova maska Brightening Lemon Mask, Skinfood, 350 K¢ / 90 ml, prodava Sephora.

Korejsti draci

Pii pomySleni, zZe si na obli¢ej budete
mazat extrakt z morské hvézdice, vée-
Ii jed ¢i hlemyzdi hlen, se vam mozna
muze zacit zvedat zaludek, ale ve vy-
sledku po korejské kosmetice stejné
radi sdhnete, protoze... co kdyby to tre-
ba opravdu fungovalo?

Jen v USA se béhem lonského ro-
ku zvysily prodeje korejské kosmetiky
o tretinu oproti roku 2015. Korea je dnes
¢tvrtym nejveétsim vyvozcem kosmetiky
na svété hned po Francii, USA a Némec-
ku a do roku 2020 se ocekava, ze hod-
nota korejského kosmetického byznysu
presdhne ¢astku 13 miliard dolaru.

Proc¢ je po korejské kosmetice ve své-
té takovy hlad? ,Asijska filozofie neni za-
loZzena na maskovani nedokonalosti ja-
ko ta evropsk4, ale na 1é¢bé a udrzovani
optimdlniho stavu pokozky,“ rik4 Vikto-
rie Mucha, spoluzakladatelka e-shopu
Koreankosmetika.cz.

Korejska kosmetika je navic levné;jsi,
protoZe tamni kosmeticky pramysl je uz
desitky let podporovan statnimi pobid-
kami. ,,Nizké cena je jednim z bonust
korejské kosmetiky. Uvazuji totiz syste-
maticky - napriklad ingredience naku-

puji ve velkém na statni trovni a pak je
rozproddavaji mezi mistni vyrobce,“ ri-
k& Viktorie. ,,Korejské firmy investuji
do nejmodernéjsiho vybaveni, vlada do-
tuje védecko-vyzkumné laboratore, di-
ky ¢emuz se objevila celd rada novych
ucinnych slozek - jako t‘eba hlemyzdi
hlen. Ten pritahuje pozornost védcu diky
svym regenera¢nim schopnostem a véd-
ci ho dnes diky obsahu kolagenu, chito-
sanu, kyseliny glykolové a radé vitaminu
povazuji za prirodni elixir krasy,“ vypra-
vi Viktorie.

Korea je také v mnoha ohledech pri-
kopnikem, od kterého se zbytek svéta
uci. At uz jsou to nejrtznéjsi CC a DD
krémy, specidlni peelingy, nebo treba
jednorazové masky vyrobené ze spe-
cialni latky napusténé riznymi druhy
esenci.

Viktorie Mucha nedd dopustit na hyd-
rofilni olej Seed Blossom Fresh od znac-
ky Holika Holika. ,,Cistici pénou nikdy
neodstranite make-up na sto procent
a na pleti ztistanou jeho zbytky. Proto
se doporucuje pouzivat nejprve hydro-
filni olej a az pak klasicky Ccistici gel. Ta-
ké mohu doporucit cushion, coz je ta-
kovy korejsky zazrak. Podle statistik se

kazdych Sest vterin prodéa jeden kus této
houbicky, kterd je vZdy napusténa né-
jakym tekutym kosmetickym piiprav-
kem. Jeji prakti¢nost spo¢iva v tom, Ze
je nerozbitnd, obsazena tekutina se neda
rozlit a nemnozi se v ni bakterie. V tom-
to baleni l1ze nabizet make-up, korektor,
tvarenku, ale i hydrata¢ni krémy,“ ika
Viktorie.

A jak vlastné vypadd onen poveéstny
korejsky ritual kazdodenni péce o plet?
»Jde o deset jednoduchych kroku, kte-
ré kdyz budete provadét kazdy den, za-
rucené pocitite vysledky. Plet je tireba
kazdy vecer diikladné vy¢istit hydrofil-
nim olejem a pak c¢istici pénou ¢i speci-
alnim gelem. Tretim krokem je peeling
za pomoci kosmetiky s obsahem ovoc-
nych kyselin. Korejky ho provadéji den-
né, vam postaci aplikace nékolikrat tyd-
né. Po umyti je treba obnovit prirozené
pH pokoZzky s pomoci toneru, ktery plet
udrzi hydratovanou. K diikladné hydra-
taci slouzi i dalsi krok, kterym je aplika-
ce esence, coZ je jakysi hutnéjsi toner.
Nésledovat by mélo sérum, platynkova
maska, krém a nakonec no¢ni maska,
ktera se nechavda na plet ptsobit pres
noc,” doplnuje Viktorie Mucha.
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SINGAPUR

(shora zleva)

Hydratacni peeling Bright Future Overnight Facial, 3500 K¢ / 50 ml;

denni nesmyvaci maska 1A All - Day Mask, 2700 K¢ / 50 ml;

koncentrovana no¢ni maska s retinolem 1A Overnight Mask, 3300 K¢ / 50 ml;
tekuty booster v podobé antibakteridlni hojivé mlhy Molecular Saviour Mist, 1800 K¢ / 50 ml,

Singapurska lvicata

Singapur neni velkou zemi. Jeho rozlo-
ha by se dala prirovnat k plo3e, kterou
dohromady zabira Praha a Brno. Na jeho
uzemi zije pét milionu lidi, ktefi se mo-
hou honosit tim, Ze jsou obyvateli tireti
nejbohatsi zemé svéta. Na asijské pomeéry
je v zemi nebyvale ¢isto — dokonce je zde
zakéazéano zvykat, plivat ¢i odhazovat ne-
dopalky. Pokuta hrozi i tomu, kdo po sobé
zapomene splachnout toaletu. Je tedy jas-
né, zZe tady se kosmetickému priimyslu
darit musi. Zaroven je jasné, Ze po kos-
metice ze zemé, kterd je povéstna svou
Cistotou a bohatstvim, budou Silet zakaz-
nici z celého svéta.

Své by o tom mohla vypravét tireba
Sabrina Tan, ktera svou znac¢ku Skin
Inc. zalozila v roce 2007. Byznys postavi-
la na deviti sérech, jez se daji kombino-
vat. Nebavila ji totiz komplikovand pé-
¢e sestavajici z mnoha produkti, a tak
se rozhodla umoznit kazdému namichat
si preparat primo na miru. ,Jsem zane-
prdazdnénd matka dvou déti a opravdu
nemdam c¢as na to, abych s desitkami vy-
robku délala néjaké ritualy! Pro¢ nee-
xistuje néco pro zaméstnané zeny, jako
jsem ja?“ ptala se tehdy.

vSe Allies of Skin, prodava Ingredients.

Odpovéd na trhu nenasla, a tak se
rozhodla zariskovat, opustila své skvéle
placené zaméstnani v pocitacovém pru-
myslu a zalozila Skin Inc. Z jediného ob-
chodu v centru Singapuru je dnes firma
s 11 concept story na mistech jako Brunej,
Vietnam, ale ti‘eba i Litva a Spanélsko.
Skin Inc. se zaroven stala prvni singapur-
skou znackou, jizZ po celém svété zacala
distribuovat sit parfumerii Sephora.

Sabrina Tan neni jehlou v kupce se-
na. Singapurské kosmetické startupy
v poslednich ¢tytrech letech rostou jako
houby po desti a minimélné patnéct jich
zaznamenalo mezindrodni uspéch. Jed-
nim z nich je ti‘eba Allies of Skin Nicolase
Travise. Pribéh jeho znacky se zacal psat
v unoru 2016, kdy opustil praci v social-
nich médiich pro agenturu Ogilvy a pustil
se do podnikéni. ,,I kdyz jsem délal préci,
ktera mi platila uc¢ty a umoznovala vel-
mi pohodlny zivot, nebyl jsem naplnény.
Tehdy jsem se rozhodl investovat stovky
tisic dolarti ze svych tspor a z ptijcek od
sourozencu do vlastni znacky,” vypravi
Nicolas, ktery detailni byznys plan pro
svou firmu vytvoril uz coby soucast di-
plomové prace na francouzské School of
Business v Grenoble.

Jeho kosmetické produkty jsou tvore-
ny nejmodernéjSimi aktivnimi ingredien-
cemi, které pracuji v synergii s pleti a rea-
guji na jeji aktudlni potieby. Cela filozofie
znacky je postavena na prirozené schop-
nosti pokozky hojit se a regenerovat, kte-
rou produkty Allies of Skin posiluji.

O tom, Ze funguji, svédc¢i fakt, Ze za
pouhych devét mésicu Travisova firma
vydélala 400 000 dolaru a stala se prvni
singapurskou beauty znackou, kterd se
zabydlela v regdlech luxusnich obchodu
s kosmetikou nebo na strdnkach nejvét-
§iho svétového e-shopu s luxusem Net-
-a-porter.com, ktery u Travise udélal ob-
jednavku zbozi za 20 000 dolart.

Allies of Skin nové najdete také v Pra-
ze v concept storu Ingredients. ,,Dobré
produkty neznaji hranice. Dlouho jsem
pouzival kosmetiku ze Zapadu a dou-
fam, ze diky Allies of Skin v§em dokazu,
Ze Singapur je na svétovém trhu schopny
obstat stejné dobi'e jako evropské a ame-
rické znacky,“ riké Travis, ktery vSak své
produkty vyrabi a testuje v laboratorich
v USA. Pro¢? V malém Singapuru se ne-
nachéazi dostatek kosmetickych labora-
tori a vyroba na zdejsi pudeé by tak vyS$la
mnohondsobné draz.
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JAPONSKO

(shora zleva)

Hloubkové hydratacni krém Deep Moisture Cream, Rice Force, 1820 K¢ / 30 g, prodava Centrum-relaxace.cz;
voda po holeni's gelovou konzistenci Hydrating Lotion Tonique Hydratant, Shiseido Men, 1050 K¢ / 150 ml, prodava Douglas;
Cistici mléko Mild Face Wash, Rice Force, 800 K¢ /120 g, prodava Centrum-relaxace.cz;
|éCivy olej Treatment Oil, Rice Force, info 0 cené v obchodé, prodava Centrum-relaxace.cz;
Stétec na nandSeni Cistici pény Original Washing Brush, Rice Force, 980 K¢, prodava Centrum-relaxace.cz;
ocni krém Cellular Performance Extra Intensive Eye Cream, Sensai, 4779 K¢ / 15 ml, prodava Douglas;
pletovy gel Hydro Master Gel, Shiseido Men, 1150 K¢ / 75 ml, prodava Douglas.

Japonska gejsa

Porcelanova plet hebka jako hedvabi bez
sebemensi zndmky nedokonalosti. Takova
je uz po staleti plet japonskych zen, které
stale touzi po vzhledu, jimz se proslavily
gejsi. Na rozdil od novodobé asijské kon-
kurence m4 japonska pletova kosmetika
hluboké koteny. Vzdyt napriklad znacka
Shiseido je s datem vzniku v roce 1872
bez nadsazky jednou z nejstarSich a za-
roven nejdéle fungujicich kosmetickych
firem na svété. Dnes pod jeji kiidla patii
témer sto dalSich spole¢nosti véetné zna-
¢ek jako Nars, BareMinerals nebo Serge
Lutens a jeji ¢isté zisky presahuji hranici
Sesti miliard dolarti za rok.

Ackoliv oku Evropana by se mohlo
zdat, Ze japonskad, singapurska i korejska
péce o plet se od té evropské sice vyraz-
neé lisi, ale navzdjem jsou jako pies kopi-
rak, neni tomu tak. Zatimco korejska ¢i
singapurské kosmetika je zamétena na
inovace a nejriznéjsi nové objevy, kte-
ré by mély pokud mozno ucinkovat oka-
mzité, japonskd kosmetika stoji, podob-
né jako celé Japonsko, na minimalismu.

Jejich ritudly se soustreduji jen na
nékolik jednoduchych krokt a krémy na
nékolik maximélné uc¢innych ingredien-

ci, jakymi jsou treba ryze, ¢aj, moiské
rasy nebo perly. Své o tom vi Americ¢an-
ka Victoria Tsai, ktera v roce 2009 zalo-
zila kosmetickou znacku Tatcha, vychéa-
zejici z recepti a postupu nalezenych ve
200 let staré knize urcené gejSam. Tsai
z knihy pochopila, ze jadro péce o plet
kazdé gejsi spocivda v zeleném caji, ryzi
a ¢ervenych morskych rasdch. Tsai zaro-
ven zjistila, Ze neni ti‘eba pouzivat kazdy
den desitky produktu, ale Ze k dokonalé-
mu vysledku bohaté postaci ¢tyti — olej
na odstranéni make-upu, Cistici péna,
vyzivné sérum a hydrata¢ni krém.
»<Mantrou vychodni mediciny je pre-
dev8im prevence. Dulezité je udrzovat si
zdravé télo na denni bazi nez celit pro-
blémitm narazové. A to samé plati pro
japonskou kosmetiku. Ta si klade za cil
pomoci pleti vyvarovat se problémti pre-
ventivni péci,“ rik4 Irena Oesterreicher,
ktera v Cesku zastupuje japonskou kos-
metiku Rice Force. S Victorif Tsai se sho-
duje v tom, Ze pred aplikaci séra a kré-
mu je dalezité plet diikladné vydcistit: ,,Pro
dukladné a zaroven citlivé Cisténi pleti se
pouzivaji hydrata¢ni mydla v kombinaci
se specidlnimi Stétci, napriklad z kozich
chlupt, které v jednom kroku zbavi plet

necistot a zaroven ji poskytnou vyzivu.
Kdyz je plet Cist4, aplikuje se hydrata¢ni
mléko, na problematické partie hydratac-
ni sérum a jako posledni krok pak hydra-
ta¢ni krém s UV faktorem.”

Jak uz nazev Rice Force napovida,
kosmetika stavi predevsim na ryzi. Podle
Ireny Oesterreicher Japonci pied pricho-
dem mydla pouzivali ryZové otruby k my-
ti téla - stejné jako se gejsi ryZovou vodou
odlicovaly. RyZe je totiZ cenéna zejména
pro své hydrata¢ni ucinky. ,V japonské
kosmetice jde prredevsim o kvalitni péci
a hydrataci. Aby byla plet zdrava a kras-
n&, musi byt nalezité hydratovand. Diky
tomu je pak pokozka pruzn4d, rozjasnéna
a mladistva,“ ikd Oesterreicher, v jejimz
salonu uc¢innost kosmetiky jes$té podpo-
ruji specialni japonskou liftingovou ma-
s&zi Kobido, kterd ma okamzité vysled-
ky. ,,MozZné vés prekvapi, zZe klinické testy
ryzového extraktu potvrdily jeho dvojnéa-
sobné vy33i ucinnost ve srovnani s ko-
lagenem ¢i kyselinou hyaluronovou,“
stoji si za kvalitami ptirodni ryZové kos-
metiky Oesterreicher a dodava, Ze acko-
liv jde o kosmetiku z druhého konce své-
ta, dokonale funguje pravé na evropskou
plet, a to jak ddmskou, tak panskou.
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